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MetLife, el poder de una marca

• MetLife, una marca reconocida y 

diferenciada.

• Existe un “look MetLife”, un “sonido 

MetLife” y una “actitud MetLife”.

• Snoopy es embajador de MetLife desde 

1985; complementa el logotipo de la 

compañía y ambos unifican las múltiples 

comunicaciones de las diversas entidades 

MetLife en el mundo. 

• Snoopy y su pandilla PEANUTS
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La “actitud 

MetLife”:

- Fuerza

- Estabilidad

- Honestidad

- Cercanía


