Metlife

MetLife como marca

MetLife, el poder de una marca

MetLife considera su marca como uno de los grandes activos de la empresa. En
Estados Unidos, por ejemplo, la notoriedad de Metlife es muy elevada, y su
imagen muy solida.

Sus campanas publicitarias con el emblema de Snoopy, sus acciones de patrocinio
v su compromiso social han hecho de MetLife una de las marcas mas conocidas y
reconocidas. Como simbolo de su implantacion historica, la Torre MetlLife se enge
orgullosa en pleno centro de Nueva York.

Metlife

Metlife

Snoopy
In Fgshion

SO GREEN C 2 '
CELEBRATIN

20 ‘fEARS

LIEE BLIMP

0

MET’S BEST FRIEND.

METLIFE
FOUNDATION




MetLife, el poder de una marca

» MetLife, una marca reconocida y
diferenciada.

La “actitud
MetLife”:
- Fuerza
- Estabilidad
- Honestidad

- Cercania

* Existe un “look MetLife”, un “sonido
MetLife” y una “actitud MetLife".

* Snoopy es embajador de MetLife desde
1985; complementa el logotipo de la
compania y ambos unifican las multiples
comunicaciones de las diversas entidades
MetLife en el mundo.

» Snoopy y su pandilla PEANUTS® nos
ayudan a diferenciarnos de otras :
e m p res as . PEANTS © United Ferca e, Inc.
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